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Il Magazine online #InBreve

MoltoUomo.it € un magazine online dedicato all'uomo moderno, ai suoi interessi, ai suoi affetti.
Focus degli articoli su Moda, Lusso, Business, Viaggi, Arte, Benessere. Vengono proposti consigli e spunti di approfondimento per la
sfera maschile che nel contempo strizzano |'occhio al partner ed alla vita di coppia in generale. Il nostro Magazine registrato come

testata giornalistica con Autorizzazione del Tribunale di Napoli, n. 3 del 2/03/2023.

Queste le principali categorie di racconto del nostro magazine.

Luxury Business&Lavoro Lifestyle Motori
o
- il | ZPNO, - ma
Moda&Accessori Benessere lﬁ-r Finanza Personale ‘ﬁ Viaggi Da
AL
\V/ ol —
Ci rivolgiamo ad un pubblico interessato alle novita della sfera maschile, che ricercano contenuti aggiornati, ma di classe, senza mai
dimentica che dietro ad ogni uomo c’e spesso un partner che ¢ il target d’influenza di tante scelta personali, familiari e professionali.
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| contenuti del nostro magazine online

Su MoltoUomo.it celebriamo l'affidabilita dei brand, I'esemplarita delle persone e la cultura di
paesi lontani, ogni dettaglio dietro un'opera d'arte e I'emozione di scoprire sapori nuovi nei
posti piu insoliti. Non ci accontentiamo di mostrare solo l'apparenza: vogliamo raccontare
I'ambizione che sta dietro ogni successo, ispirando i nostri lettori a sognare in grande. Siamo
la voce esclusiva che vi porta dentro le tendenze e le mode piu esclusive in ambito maschile,
sia in ltalia che nel resto del mondo. La nostra missione € farvi sentire vicini a noi, offrendovi
contenuti personalizzati ed'in lingua italiana. Venite a scoprire con noi cio che c'e di piu
interessante nel panorama internazionale e lasciatevi trasportare dal fascino delle storie che
raccontiamo.

Dal mondo dell'arte e della cultura alla tecnologia all'avanguardia, MoltoUomo.it si dedica alla
scoperta di trend esclusivi e mode di successo nel mondo del business, senza trascurare
I'attenzione ai dettagli ed alla qualita che caratterizza il lusso, e portando lettori e lettrici ad
avvicinarsi con entusiasmo alla sfera maschile attenta alla classe, al buon vivere, al successo
personale, al benessere familiare.
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24 MoltoUomo.it
%ItoUomo.it Magazine Online
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Latte caldo ovunque ti trovi

Il nostro Magazine online dedicato allUomo

Aceesseei Usene
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Lo Stile \ { VI oltwGlwm

Le Nike Dunk sono diventate le sneakers piu in voga
del momento: come é accaduto?

Scopriamo ir
di moda e lifest

Auto di lusso 2023, ecco i cinque Coppa Milano Sanremo and back, dal 23 Ford presenta I'elettrica crossover
migliori modelli secondo MoltoUomo.it al 26 marzo Explorer Sport

I motivi del successo
Nike ha rilanciat Nike Dunk nel 2020 e da allora non sono mai stat:
anzitutto, la rinnovata popolarita delle sneakers v

Lautodil
he una persona possa possedere: averne una é una attesa che la bandiera a scacchi diail via alla XIV

Lo stile di scrittura degli articoli del magazine
online Moltouomo.it € moderno, fresco e
accattivante, in grado di catturare l'attenzione del
pubblico maschile e di coinvolgerlo attivamente nella
lettura dei contenuti. Gli articoli sul sito sono scritti
con un tono informale e conversazionale, che si
adatta perfettamente all'interesse degli uomini
moderni ed ai loro partner. La lingua utilizzata &
semplice e diretta, ma al tempo stesso accurata e
professionale.

Inoltre, gli articoli sono arricchiti da immagini di
alta qualita e video, che rendono la lettura ancora
piu coinvolgente e interessante. Grazie alla loro
capacita di attirare |'attenzione, i contenuti di
Moltouomo.it sono in grado di catturare l'interesse
del pubblico e di coinvolgerlo in modo attivo.
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Media Kit / update 31dic23


https://www.moltouomo.it

Buyer Personas U8 IOV OIMO.IL

Mth

Marco Bianchi

Eta: 35-40 anni
Occupazione: Avvocato o pari lib. professionista | Stato civile: Sposato, senza figli

Background: E un uomo di successo che ha dedicato-molti anni.della sua vita alla carriera
professionale. Ha ottenuto il suo attuale ruolo manageriale grazie alla sua esperienza e alle
sue capacita di leadership. Marco si considera un apprendista perenne ed € sempre alla
ricerca di nuove conoscenze e di strumenti per migliorare le sue capacita e le sue competenze.

Comportamento online: Utilizza principalmente internet per reperire informazioni, quindi €
presente su vari canali online come blog, social media, newsletter e magazine online. Utilizza
anche applicazioni per il fitness e la gestione del tempo libero. Inoltre, partecipa a eventi e
conferenze in cui puo interagire con altri professionisti del suo settore.

Obiettivi e sfide: E un professionista molto impegnato e ha poco tempo a disposizione. Vuole
informazioni chiare, concise e di alta qualita. Cerca contenuti che siano in grado di fornire
soluzioni concrete ai suoi problemi professionali € personali. E aperto al confronto e al dibattito,
ma vuole che questo avvenga in modo rispettoso e costruttivo.

Motivazioni: Puo essere scettico riguardo a contenuti che sembrano troppo commerciali o che
non offrono un valore aggiunto reale. Inoltre, puo essere insoddisfatto di contenuti che non
sono adeguatamente approfonditi o che non affrontano argomenti di interesse per-lui.

Cura della pelle per un uomo di 20 anni

Attraente a qualsiasi eta: cura della pelle per
uomini di 20, 30, 40 anni ed oltre...

Moda Ma
Paris Fashion Week, Givenchy presenta la
collezione uomo Autunno/Inverno 2023-
2024

Moda Ma

Paris Fashion Week: la sfilata uomo Louis
Vuitton FW 2023 celebra il ciclo della vita

Idee regalo uomo: da dove iniziare
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Richard Rossi Eta: 45-50 anni | Sposato _ 3 figli
Occupazione: CEO di un'azienda di successo

Background: Richard € un uomo di successo che vive in una grande citta. Ha co-fondato la
sua azienda diversi anni fa e ora ne & il CEO. E un leader rispettato nella sua industria e il suo
lavoro lo porta spesso a viaggiare in tutto il mondo. Matteo € sposato e ha due figli, ed &€ molto
attento alla sua famiglia.

Comportamento online: Richard legge magazine online dedicati a temi come lusso, orologi,
auto, yachting, viaggi, moda e stile di vita. Segue anche i social media dei brand di lusso e dei
suoi competitor, cercando costantemente nuove idee per il suo stile di vita. Inoltre, legge anche
magazine online dedicati alla genitorialita e alla gestione del tempo, per trovare un equilibrio tra
lavoro e famiglia.

Obiettivi e sfide: Richard vuole far crescere la sua azienda e mantenerne la posizione di
leader nel mercato. Allo stesso tempo, vuole godersi la vita con la sua famiglia e apprezzare le
cose belle e lussuose. La sua sfida attuale e trovare il giusto equilibrio tra lavoro e vita privata,
mantenendo il controllo del suo tempo e dei suoi impegni.

Motivazioni: Richard € motivato dal desiderio di vivere una vita di successo e lusso, e di avere
accesso ai prodotti e alle esperienze piu esclusive e di alta qualita. Apprezza l'eccellenza e la
perfezione in ogni aspetto della sua vita, dal lavoro alla famiglia e al tempo libero. Il magazine online
dedicato all'uomo e al lusso gli offre una fonte di ispirazione e informazione per aiutarlo a raggiungere
questi obiettivi, fornendogli idee per viaggi esclusivi, acquisti lussuosi e consigli su come gestire il suo
tempo in modo efficiente.

Lifestyle Sesso e Amore

Quando la chimica c'@ ma il telefono non
suona, ovvero quando un uomo non ti cerca,
ma gli piaci ...

Lifestyle News

24 marzo 2023, festeggiamo con il Gelato
Day la Giornata Europea del Gelato
Artigianale

Moda Maschile Outfit
Le Nike Dunk sono diventate le sneakers piu
in voga del momento: come & accaduto?

Luxury Moda Maschile

Maglia polo uomo 2023: curiosita e consigli

RN di stile

alute

Candida Auris, scatta I'allarme mondiale per

il fungo killer
M
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Ginevra Verde Eta: 30-40 anni
Occupazione: Lib. professionista / Laywer

Stile di vita: Ginevra vive in citta con il suo compagno da alcuni anni. Ha uno stile di vita attivo
e ama fare yoga e pilates. Si preoccupa molto della sua salute e segue una dieta equilibrata.
Dedica molta attenzione alla cura della propria persona e alla propria immagine.

Obiettivi: Ginevra cerca di mantenere un equilibrio tra lavoro, vita privata e relazione di coppia.
Cerca di coltivare i suoi interessi e di dedicare tempo alla sua relazione con il partner.

Interessi: Oltre al lavoro, Ginevra & appassionata di viaggi e di scoprire nuove culture. Ama

leggere romanzi e guardare film romantici. Inoltre, € molto attenta alla moda e segue le ultime

tendenze del settore.

Comportamento online: Ginevra trascorre molto tempo online, sia per lavoro che per svago.

Legge frequentemente il magazine online www.moltouomo.it per trovare informazioni sulle

tendenze della moda maschile e dei prodotti tecnologici che potrebbero interessare al suo

partner. Segue anche influencer e youtuber di moda e lifestyle maschile sui social media.

Pain points di Ginevra che la portano sul nostro magazine online:

- Difficolta nel trovare informazioni sulle preferenze e i gusti del partner

- Gestione delle aspettative nella relazione: potrebbe cercare consigli su come gestire i conflitti e
mantenere un rapporto sano e duraturo con il partner

- Difficolta nella scelta dei regali per il partner

 Ricerca di idee per trascorrere del tempo di qualita con il partner.

ultura e Societa Magazine Febbraio 202

Sesso, quali sono le differenze tra ieri e oggi

M v E
L ty Magazine Fe

Mantenere una vita sessuale soddisfacente a
lungo termine si pud. Ecco come.

ne Febbraio 2023 V
Vacanza di lusso in Toscana, ecco il resort di
Antonino Cannavacciuolo

Lo stile inconfondibile di Maurizio Costanzo
ed i suoi famosi baffi

Motori Magazir jio 202
Specchietti auto con strisce nere: qual & la
loro funzione? Non ci potrai credere

AV B
L
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2. lazio 2. Media & Entertainment

3. Emilia-Romagna = 3. Sports & Fitness

4. Campania 4. Travel
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UX & Tech MBI on
il

e Responsive: il magazine online e ottimizzato per adattarsi a diverse dimensioni di schermo'e dispositivi, inclusi
smartphone e tablet. Cio rende 'esperienza utente coerente su tutte le piattaforme, il che & importante per
garantire un'esperienza utente di qualita.

e Velocita di caricamento: il magazine online e ottimizzato per un rapido caricamento su tutti i dispositivi, ivi
compresa la versione AMP; focus tecnico sul mantenimento dell’attenzione degli utenti ed impedire loro di
abbandonare il sito senza aver letto almeno 1,8 articoli/visita.

e Sicurezza: il magazine online utilizza un certificato SSL per garantire la sicurezza delle informazioni degli utenti.

e Esperienza utente: il magazine online offre un‘esperienza utente coinvolgente e intuitiva, con un layout pulito e
facile da navigare. | contenuti sono organizzati in modo logico e facile da trovare, il che rende il magazine stesso
accattivante per gli utenti

e Grafica: il magazine online e stato pensato con una grafica professionale e attraente. Il design & minimalista, con
un‘attenzione al dettaglio e alla coerenza che rendono il sito accattivante e facile da leggere.

e Privacy: il magazine online rispetta tutte le richieste previste dal GDPR in vigore.

83.7% D 14,1% 2.3%
T

GImetrix Grade A
Performance 927 [ Structure 957
Total Blocking Time Oms
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Traffico Web dal 1/11/22 l[
[l
Qualche dato analitico:
e Data di pubblicazione: 1/11/22
e Claim: News&Trends Men oriented
o Copywriter attivi: #14

e Articoli pubblicati: 2120
® Pagine indicizzate: 5770

Utenti (dal 1/11/22, fonte GA4): 248K
Page_View (dal 1/11/22, fonte GA4): 518K
Visualizzazione / utente (Y1): 2,1 / user

Trend ultimo trimestre 0TT-DIC"23

o Utenti: 44K

e Visualizzazioni 110K (34K+/month)

® 53.2K visite Google.it / 3.1MI0 imps
CTR medio in SERP 1.8%

Sanremo 2023: Mengoni trionfa. Le pagelle degli
ultimi look con lo stilista Fabio Porliod

Milano Fashion Week 202" - " s

cosmesi maschile

@A

" >
LN R

Si @ conclusa ieri sera la 73esima edizione del Festival di Sanremo. Una lunga notte
conclusasi verso le 3.00 del mattino. La finale porta a casa il 66% di share il piu alto dal
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Articoli Sponsored & Digital ADV A { Moo U omosit

vy

Per l'inserzionista diretto sono

CONTENT MARKETING @ MOLTOUOMO.IT

disponibili: tabella comparativa per clienti ed agenzie web/media/pr

. FEATURES
¢ Banner multi-formato

¢ Pubbliredazionale online CHECK CON Al
(branded content)

o Content-to-Commerce strategy Py DL PO

¢ Comunicati stampa In evidenza COPY AVANZATO (2000+ PAROLE)
e Articoli di affiliazione

Guest posting RIFERIMENTI CLIENTE
eLink do-follow insertion LINK DOFOLLOW

o Articoli basati su comunicati stampa di

aziende, agenzie media/web/pr PROMOZARE INHE

X

X X X

STANDARD

o/

GUEST POSTING

X X X
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delServiz  Artioll Sponsored & Dl ADV  CollaboraConNoi - Diclaimer  C:

‘\l' MoltoUomao.it

MoltoUomo.it

testata giomalista registrata

150Hotre 2023  iMagazine  Editorish Daclaimer  Contatti

ey I e 150Hotre 2023 HMagazine  Editoriah  CartadeiServin  Articoll Sponsored & DtalADV  CollsboraCanNoi  Disclaimer  Contatt

A [ MoltoUomo.it

MoltoUomo.it

testata giomalista fegistrata

Coment e A\ . v .
Cashless e Cura di Sé: Ecco Come Gli Italiani Stann l MoltoUomo.it

Ridefinendo i Giorni Feriali grazie al Beauty ed al Holtobomo it

testata giornalista registrata

150Hce 2023 UMagazine  Editoriah  CartadelServizi  ArtcoliSponsored & DERalADY  ColaboraConNol  Disclaimer  Contattl

Wome Magarise ¥ Moda

Mome Magazise v Moda v

Eleganza e Precisione: King C Gillette Celebraiil
World Beard Day con i Migliori Prodotti per una e
Barba Perfetta Vo et i LA

MoltoU

@ hndusne © 29 g el tua casela email

St e ) } v .
I Collezione Studio, i Gioielli Maschili di ZANCAN Che MoltoUomo.it

Raccontano una Storia

MoltoUomo.it

testata giomalista registrata

Iscriviti sl nostrs Newsletter

Campanile
Saldi 60 Sconto 60%

.

Campanile1858 Apri >

Asticoli recenti

Qi nm Cerca -
Eleganza in movimento: Bentley apre a Roma

bt g © 18 Sotntre 223

Iscrvitiala nostra Newsletter Autuneo 13 staghone del sensi: appuntamento in Swizzers

Oy s, perché miti uominl ne sono cosl ttratt? € quante
ot viene cercato su Google?

apitale

Magazine Online men oriented grazie aife-Chub Much U

Moitallomait. Riceversii #TopS articolisettimansli dettamente ‘Quasihcaziontal Camplonato Europeo d Caldo, talavince e

et s casela email ‘convince: eccale pagelle ¢l ituazions del girone

Credhts: C5 Sump La Guida definitiva df MoltoUoma i alla moda vintage per uoms:
Credts: Gilettecom stie. sbblgllamento e xccessor

La Italiana verso la Cura di Sé: Beauty e Fitness al Centro dei Giorni Feriali : uradellabarba, per e s Incorpers sane cco 3 sport pcomslet per

restare informa

I ZANCAN, I'azienda vicentina di

ioielli di prestigio, sta per lanciare la sua nuova
ire gli standard della gioielleri .

Studio, che di i gli e itamoderna, Mentre il mondo si prepara a celebrare il World Beard Day, un giorno dedicato
offrire un'esperienza unica. " c . individuale, gl giore inclinazione a. po alla cura di sé nei giorni feriali all'omaggio della virilita e all'arte della barba, c'e un nome che brilla come faro nella
a destinat - kel L vastita dei prodotti per la cura maschile: King C Gillette.
Studio di ZANC VicenzaOro 2023, dall8 al 12 settembre; rappresenta un'opportunita unica Questo brand, not i el idi fanno
per g alta qualita, Unisciti ‘universo dei Gillettee
Articoli recenti Beard Day.
Studio, una collezione tra Innovazione ed Individualita — ® )
tannots o et s st s 1l World Beard Day: Un Tributo alla Mascolinita e all'Eleganza della Barba
ttembr 1l World Beard Day,

Oty 30, perché ot uominl e zono cos ttratt? € quante
voite viene cercsto zu Google?

chesi

‘Quathcazloni al Camplonato Europeo di Caldo, Mtalavince e
‘convince: scco e pagelle e situazion del girone

Gillette.

La Guids definltiva i MoltoUoma.t slla moda vintsge per uom:
stie, anblgllamento ¢ scessorl

Mens sana n corpore sans ecco | § sport i completiper
restare nforma
Photocret. entieymedt.com

Sl aperiura

Bentley Roma apre le porte: dopo Milano, Padova e Firenze lusso e ricercatezza
sharcano nella Capitale

Regional i Europe: "Bentley

eora-
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